INFORMATIONStechnologie

- Marketing fiirs

Immer mehr Firmen vertrauen bei der le Aubeidicnstiiarbette!
Markenbildung auf das neue Medium Anfang des Jabres damit

Wenn sie GroBhindlern ihr

Podcast. Was es brmgt und was es kostet. Angebot an_Frhsticks-
flocken schmackhaft zu machen versu-

chen, haben sie einen mobilen Video-

R T e VERFRER player dabei. Spider-Man-Figuren, Wer-
it i mﬂmﬂhm . betriiger fiir die Flocken, hiipfen dann
Poschl bl mm’* iiber den Bildschirm. Zu sehen sind

} sogenannte Video-Podcasts, also profes-
sionell gestaltete kurze Werbefilme. Die
MNestlé-Vertriebsleute sind von dem neu-
en multimedialen Marketingspielzeug

n e h m e mindestens ebenso angetan wie ihre
Geschiftspartner.

War der Erfolg der Produktprisenta-
tion bisher allein von der Rhetorik der
Vertriebsleute abhingig, verspricht sich
MNestlé von der neuen Marketingmethode
einen einheitlichen Auftritt der Marke.
WWir wollen das Image unserer Produkte
aus der Firmenzentrale ohne Reibungs-
verluste auf die Hindler iibertragen®,
sagt Roland Motschiunig, Prokurist bei
Mestlé Osterreich. Er zieht einen Ver-
gleich mit dem Olympischen Spiclen: |
.Die Fackel des Enthusiasmus darf auf |
dem Weg nicht verléschen.”
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Unter dem Begriff Padcasting etablier- |
te sich vor rund zwei Jahren der Trend,
Audio-Dateren 1im Web emner breiten
Offentlichkeit zuginglich zu machen.
Dank iPods und anderer MP3-Player
kénnen® Medienkonsumenten selbst ent-
scheiden, wann sie die akustischen On-
line-Beitriige hiren wollen: beispielswei- |
se anf dem Fahrrad oder in der U-Bahn., |
Die jiingste Entwicklung sind Video-
Podeasts. Die wichentliche Online-An-
sprache der deutschen Kanzlerin Merkel
ist einer der bekanntesten davon.
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